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#CHALLENGE 148 AVEC 
SAMSUNG & LEGRAND 

Samedi 2 juillet 2016, Samsung & Legrand lancent un hackathon #Challenge148 :

Que créeriez-vous si vous pouviez connecter votre maison
avec n’importe quel produit et rendre les choses interopérables,

d’une manière résolument plus « smart » ?

L’objectif de ce challenge est de réunir 10 startups/développeurs pour développer 
de nouveaux usages, nouvelles applications connectées et faire émerger des 
services pour la prochaine génération de maisons et bâtiments intelligents, 
intégrant les produits Legrand via le Samsung ARTIK cloud. 

L’occasion pour ces startups sélectionnées de bénéficier du mentorat des 
ingénieurs de Legrand & Samsung, de remporter un prix, et faire connaître leur 
solution, y compris au-delà de Viva Technoloy Paris, puisque le gagnant sera 
invité sur le stand Legrand au CES 2017 de Las Vegas. 
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TROIS QUESTIONS À 
JÉRÔME BOISSOU

Que s’est-il passé depuis le lancement d’Eliot ?
Après son lancement officiel en France et en Italie il y a 1 an, le Programme Eliot 
continue de se déployer à l’international. Nous avons notamment lors du CES de 
Las Vegas 2016 démontré notre démarche d’ouverture et notre envie d’accélérer le 
développement de notre offre connectée. Aujourd’hui en France, la croissance du chiffre 
d’affaires et du nombre de familles connectées est au rendez vous. Nous sommes 
rentrés dans la phase opérationnelle. Nous accompagnons le lancement produit via 
une politique engagée de partenariats et d’interopérabilité rendue possible grâce à des 
infrastructures numériques et électriques du bâtiment adaptées.

A quoi sert ce programme ?
Les produits signés Eliot (My Home Play, Eco compteur, Class300X, solutions Intervox,...)  
apportent quatre garanties.
Tout d’abord une valeur d’usage augmentée. En effet, chez Legrand, les produits 
connectés sont conçus comme des facilitateurs du quotidien. Ensuite, le respect de 
l’utilisateur, qu’il soit consommateur ou professionnel, en le plaçant au cœur de nos 
préoccupations. Par ailleurs, nos offres doivent être également adaptées au parc 
existant mais aussi vivre et évoluer avec le bâtiment. Enfin, le savoir-faire de Legrand 
dans le bâtiment, sa capacité d’innovation sont un gage de sa solidité et du caractère 
pérenne de son offre. 

Quelles sont les ambitions de Legrand pour Eliot ?
Avec Eliot, nous souhaitons bien sûr générer de la croissance en développant  
des solutions plus intelligentes notamment dans les domaines de la domotique,  
de l’assistance à l’autonomie et de la sécurité. Nous souhaitons également nous ouvrir 
plus largement aux utilisateurs professionnels. En soutien de nos clients professionnels 
qui assurent déjà de nombreux services, nous participons à la construction d’un 
bâtiment, générateur de services tiers comme par exemple : la conciergerie, la gestion 
de l’énergie, la maintenance des données.  
Plus généralement, grâce à ce programme, nous allons être en mesure de répondre aux 
nombreuses attentes évolutives de nos clients et d’enrichir leur quotidien grâce à des 
offres non seulement électriques mais également numériques. 

JÉRÔME BOISSOU,
RESPONSABLE MARKETING  DU PROGRAMME 
Eliot BY LEGRAND (IOT)
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On comptait en 2014 près de 14 milliards d’objets connectés dans le 
monde. À horizon 2020, on devrait en compter 50 milliards. (Source : Cisco)

Legrand a la conviction que les nouvelles technologies notamment 
digitales augmentent fortement la valeur d’usage de ses produits 
pour les utilisateurs. Legrand a ainsi décidé d’accélérer les 
investissements dans ce domaine avec notamment le lancement du 
programme Eliot.

Un an après le lancement, Legrand a réalisé plus de 300 millions 
d’euros de chiffre d’affaires en 2015 sur ses 23 familles de produits 
connectés, soit près de 34% de croissance totale des ventes de 
produits connectés.

L’OBJECTIF DE LEGRAND 
D’ici 2020, Legrand ambitionne une croissance annuelle à 2 chiffres 
de ses ventes de produits connectés et 40 familles concernées à son 
catalogue contre 23 aujourd’hui.

LEGRAND  
VS LE MARCHÉ  
DES NOUVELLES 
TECHNOLOGIES
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NOUVELLES TECHNOLOGIES - FAITS MARQUANTS  
n Une politique R&D renforcée en 2015 : 39% de l’effectif dédié à 
l’électronique et aux offres numériques
n 10 acquisitions réalisées autour des sujets datacenters (Raritan & 
Aegide), assistance à l’autonomie (Neat, Tynetec & Jontek), systèmes 
résidentiels (Motion, Nuvo & Luxus Wireless), et ups (Fluxpower & 
Primetech)
n 3 signatures de partenariats (stratégiques, techologiques et 
commerciaux) pour promouvoir l’interopérabilité dans les bâtiments 
avec des acteurs technologiques importants tels que Nest, la Poste 
et Samsung 
n D’autres initiatives de premier plan : participation à des alliances 
technologiques, présence au CES DE LAS VEGAS début janvier 2016, 
prise de participation de Netatmo...
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En quelques chiffres
Chiffre d’affaires 2015 : 4 810 millions d’euros
Résultat net part du groupe : 551 millions d’euros
Plus de 36 000 collaborateurs 
Implanté dans plus de 90 pays
En 2015, les Etats-Unis sont devenus le 1er pays contributeur au CA du groupe

Historique de Legrand
1865 Installation d’un atelier de porcelaine à Limoges 
1926 �Création de l’entreprise Legrand spécialisée dans la production et 

la décoration de porcelaine
1949 �Décision de se concentrer sur la seule production d’appareillage 

électrique 
1966 Ouverture de la première filiale hors de France 
1989 Acquisition de Bticino (Italie) 
2011 Legrand au CAC 40 
2014 Legrand intègre l’Alliance Allseen et rejoint le protocole ZigBee
2015 Lancement du programme Eliot 

CHIFFRES  
ET DATES CLÉS 
DU GROUPE
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A PROPOS DE LEGRAND 

Legrand est le spécialiste mondial des infrastructures 
électriques et numériques du bâtiment. Son offre 
complète, adaptée aux marchés tertiaire, industriel et 
résidentiel internationaux en fait une référence à l’échelle 
mondiale. S’appuyant depuis près de 10 ans sur une 
démarche RSE (Responsabilité Sociale d’Entreprise) 
impliquant l’ensemble de ses équipes, Legrand poursuit 
sa stratégie de croissance rentable et durable tirée par 
l’innovation avec le lancement régulier de nouvelles 
offres – dont notamment des produits connectés Eliot* à 
plus forte valeur d’usage – et les acquisitions. Legrand a 
réalisé en 2015 un chiffre d’affaires de plus de 4,8 milliards 
d’euros.  
Le Groupe est coté sur Euronext Paris et intégré 
notamment aux indices CAC 40, FTSE4Good, MSCI World, 
Corporate Oekom Rating et DJSI, Vigeo Euronext Eurozone 
120 et Europe 120 et Ethibel Sustainability Index Excellence 
(code ISIN FR0010307819).
www.legrand.fr

*Eliot est le nom du programme lancé en 2015 par Legrand pour accélérer le déploiement dans 
son offre de l’Internet des Objets. Fruit de la stratégie d’innovation du groupe, il vise à développer 
des solutions connectées et interopérables apportant un bénéfice durable à l’utilisateur 
particulier ou professionnel.
http://www.legrand.com/FR/programme-eliot_13234.html
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Charlotte Mariné 
Publicis Consultants 
01 44 82 46 05 
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